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Kata Pengantar 

Puji dan syukur kepada Allah SWT, bahwasannya penyusunan Diktat sebagai bahan 

sertaan dari Model Pendampingan Pemasaran Digital pada Pendidikan Kecakapan Wirausaha 

(PKW) telah selesai disusun. Diktat  ini terdiri dari 8 (delapan) Jenis yang merupakan bagian 

dari kelengkapan untuk mendukung konten pendampingan pemasaran digital pada PKW.  

8 ( delapan ) diktat ini terdiri dari Konsep Umum Pemasaran Digital, Prinsip 

Komunikasi Visual Dan Copywriting, Prinsip Umum Pemasaran Digital, Mendapatkan Dan 

Mengidentifikasi Data Digital, Mempersiapkan Laman Digital, Cara Survey Riset, Optimasi Seo 

Dalam Pemasaran Digital dan  Cara Pemasaran On Line Melalui Media Sosial.  Delapan diktat 

ini sebagai pelengkap pendampingan kepada lembaga kursus dan pelatihan yang 

menyelenggarakan pemasaran secara digital pada Pendidikan Kecakapan Wirausaha ( PKW) di 

lembaganya dalam rangka mengimbangi perkembangan zaman yang terus berubah. 

Perkembangan    teknologi    membuat    manusia    mudah    dalam    melakukan 

kegiatannya  sehari-hari.  Salah satu implementasi  dari teknologi  yang berguna bagi   

kelancaran   kegiatan   manusia   adalah   internet.   Internet   begitu   cepat berkembang  

mulai  dari  jaringan  e-mail  biasa  sampai  melakukan  pencarian informasi dapat dilakukan 

menggunakan jaringan internet. Sektor pemasaran pun kini secara bertahap sudah mulai 

berubah mepemasaran digital, dimana semua bisa dilakukan kapan saja dan dimana saja tak 

terbatas ruang dan waktu. 

Kami ucapkan terima kasih kepada tim pengembang, tim pakar, dan kontributor lain 

yang telah bekerja keras dan penuh dedikasi menyelesaikan penyusunan model ini. Kami 

berharap laporan pengembangan ini bermanfaat bagi semua pihak yang berkecimpung 

dalam pengembangan penyelenggaraan kursus dan pelatihan di wilayah koordinasi kerja 

PP-PAUD dan Dikmas Jawa Barat. 

Bandung Barat, November 2019 

Kepala, 

Dr. Drs. H. Bambang Winarji, M.Pd. 
NIP 196101261988031001 
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MEMPERSIAPKAN LAMAN PEMASARAN DIGITAL 

 

A. Tujuan 

1. Peserta didik dapat mengetahui  tentang manfaat laman pemasaran digital. 

2. Peserta didik dapat mengetahui tentang cara membuat akun laman pemasaran digital. 

3. Peserta didik dapat mengetahui tentang cara menggunakan laman pemasaran digital. 

B. Uraian Materi 

1. Manfaat Laman Pemasaran Digital 

Saat ini, para pelaku usaha UMKM dan pemula semakin tertantang untuk dapat 

beradaptasi dengan perubahan teknologi informasi yang semakin cepat. Karena, jika para 

pelaku usaha tidak menggunakan media daring ini, niscara akan semakin tertinggal dan 

terlindas dalam persaingan.  

Dulu, masih banyak pemilik usaha kecil yang berpikir bahwa memiliki website berupa 

laman pemasaran digital bagi bisnisnya itu, belum begitu penting. Karena masih berpikir, jika 

membuat laman pemasaran digital itu mahal dan belum masuk ke dalam anggaran usahanya. 

Selain itu, persaingan di media platform pemasaran daring (marketplace) saat ini sudah 

sangat tidak sehat, dengan persaingan yang berdarah-darah dan saling banting harga, serta 

ancaman membludaknya produk-produk dari negara lain yang jauh lebih murah. Produk lokal 

hanya rata-rata 7 % saja bertengger di marketplace yang ada. 

Kondisi ini tentu sangat memprihatinkan. Perlu dibuat terobosan, sehingga para pelaku 

usaha UMKM Indonesia bisa bersaing di pasar daring. Salah satu solusinya adalah melalui 

penggunaan laman pemasaran digital khusus yang bisa dijadikan media untuk mendisplay 

produk, mengangkat nama brand, melakukan transaksi penjualan, dan didorong oleh para 

pemasar dan penjual daring melalui sistem kerja sama win-win solution berbasis komisi dari 

setiap transaksi. 
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 Berikut ini beberapa manfaat mengapa bisnis Anda memerlukan laman pemasaran 

digital : 

a. Meningkatkan Kredibilitas Usaha 

Saat ini, konsumen semakin banyak menggunakan internet untuk mencari produk atau layanan 

yang mereka butuhkan. Usaha Anda akan mendapatkan kredibilitas dengan memiliki laman 

pemasaran digital sendiri. Tanpa laman pemasaran digital, pelanggan potensial akan pergi ke 

pesaing Anda yang memiliki website. 

Untuk usaha skala kecil, akan sangat menguntungkan karena Anda tidak harus memiliki toko 

luring (toko fisik) terlebih dahulu untuk mempromosikan produk atau jasa. 

b. Menghemat Uang 

Sebagai pemilik usaha, Anda mungkin berpikir bahwa Anda belum mampu membuat sebuah 

website laman pemasaran digital yang profesional yang dibuat secara customize.  

Oleh karena itu, Anda bisa menggunakan laman pemasaran digital yang berupa platform. 

Artinya Anda dapat memilih laman pemasaran digital yang sudah jadi, sudah berupa template. 

Laman pemasasaran digital yang berupa platform, tentunya memiliki beberapa kelebihan, 

seperti ; mudah dalam pembuatannya dan murah biayanya. 

 

c. Selalu Terhubung Dengan Pelanggan 

Laman Pemasaran Digital memiliki manfaat lebih, jika dibandingkan dengan media pamasaran 

luring (luar jaringan), seperti buku cetak katalog produk, cetakan brosur, dan lainnya. 

Laman Pemasaran Digital tentu bisa lebih mudah dan cepat dalam pembaharuan informasi 

tentang produk dan layanan Anda, daripada dalam bahan cetak. Sehingga, dengan cara ini akan 

lebih efektif untuk menginformasikan kepada pelanggan Anda tentang rilis produk baru, 

promosi khusus, rilis layanan baru, dan lainnya. 

Tidak seperti iklan cetak yang cepat menjadi usang, situs pemasaran digital Anda dapat 

memberikan informasi yang senantiasa up-to-date. 
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d. Mudah Diakses 

Sebuah situs daring, tentu bisa diakses oleh Anda sendiri dan pelanggan potensial Anda selama 

24 jam sehari, 7 hari seminggu, dan 365 hari dalam setahun.Mereka bisa dengan nyaman 

melihat produk dan jasa Anda ketika toko atau kantor offline ditutup. 

Dengan gaya hidup yang selalu sibuk di masa kini, ini adalah selling point yang besar ketika 

membuat keputusan pembelian. 

e. Menjangkau Target Pasar Yang Lebih Luas 

Laman Pemasaran Digital akan selalu menjadi media alternatif yang menarik untuk 

mempromosikan produk, baik berupa barang maupun jasa. Sebagai penjual eceran suatu 

produk, sebuah situs web eCommerce atau toko online, adalah tempat yang bagus untuk 

mempromosikan produk Anda ke pasar yang lebih luas, karena produk Anda bisa diakses dan 

dilihat secara global. 

f. Sarana Katalog Produk Dan Jasa (Portofolio) 

Tidak peduli apa pun jenis usaha yang Anda jalani, sebuah laman pemasaran digital adalah 

tempat yang bagus untuk memperlihatkan karya Anda. Dengan memasukkan portofolio atau 

galeri foto produk, serta testimonial tentang pekerjaan Anda, Anda dapat menunjukkan apa 

yang membuat bisnis Anda unik. 

g. Menghemat Waktu 

Memberikan informasi kepada pelanggan pasti membutuhkan waktu, baik itu lewat telepon, 

bertatap muka, melalui brosur, ataupun dalam email. Dengan katalog daring, Anda dapat 

memberikan banyak informasi tentang produk dan jasa Anda. Setelah situs Anda masuk dalam 

jaringan internet, maka situs Anda bisa diakses oleh para pelanggan Anda tanpa batas, dan 

sangat menghemat waktu Anda. 
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2. Cara Membuat Akun Laman Pemasaran Digital Hydro 

Salah satu platform Laman Pemasaran Digital yang bisa Anda gunakan adalah Hydro. Sebuah 

platform yang dapat Anda gunakan untuk mendisplay produk  dan melakukan transaksi 

penjualan secara daring dengan sangat mudah, murah, dan cepat. 

Hydro adalah sebuah platform ecommerce yang bisa membantu para pemilik usaha yang 

ingin memiliki toko online. Dilengkapi dengan berbagai fasilitas yang akan mempermudah 

dan mendukung bisnis Anda untuk go online, mulai dari desain website yang menarik, 

fasilitas untuk mengupload gambar, video, artikel, lokasi bisnis dan juga produk serta 

dilengkapi dengan halaman admin yang bisa digunakan untuk memonitor setiap kegiatan 

dari situs yang Anda miliki nantinya seperti data pengunjung, data transaksi, fasilitas 

pengiriman produk dll. 

Selain itu, keunggulan Hydro adalah jika Anda menggunakan laman Pemasran Digital Hydro, 

Anda akan terhubung dengan para pemasar atau penjual (reseller atau dropshipper) yang 

telah bergabung dengan Hydro. Sehingga produk-produk Anda bisa dipromosikan secara 

proaktif oleh para pemasar atau penjual. 

 

Berikut ini langkah-langkah yang dapat Anda lakukan untuk membuat Akun Hydro: 

a. Buatlah akun dengan cara mendaftar di halaman www.hydroweb.id 

b. Klik tombol “BUAT WEBSITE” yang berada di depan banner halaman. 

 

http://www.hydroweb.id/
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c. Lengkapi form isian biodata yang telah disediakan, dan kemudian klik tombol “DAFTAR 

BARU”. 

 

d. Setelah proses pendaftaran berhasil dilakukan, lakukan login dengan menggunakan 

akun yang baru saja Anda buat. Setelah itu, Anda bisa mulai membuat situs laman 

pemasaran digital di Hydro dengan mengklik tombol yang bertuliskan “Buat Website”. 
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3. Cara Membuat dan Mengelola Laman Pemasaran Digital Hydro 

Berikut ini langkah-langkah membuat dan mengelola laman pemasaran digital Hydro : 

a. Setelah Anda membuat akun dan login ke halaman admin, dan meng-klik tombol “Buat 

Website”, maka Anda akan masuk ke halaman “Buat Website Baru”. Isilah form isian 

yang terdiri dari : Judul Website (untuk nama website), Kategori (kategori bidang 

usaha), dan Nama Website (nama subdomain). Seteleh diisi, klik tombol “Buat 

Website”. 

 

b. Pilih template yang Anda sukai dan sesuai dengan warna korporasi perusahaan Anda, 

dengan mengarahkan kursor ke arah template yang dipilih dan klik tombol “USE”.  
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c. Setelah Anda membuat website, maka Anda harus melakukan pembayaran terlebih 

dahulu sebelum website Anda diaktivasi. Seteleh dilakukan pembayaran, dalam jangka 

waktu paling lambat 1x24 jam, website Anda akan aktif dan bisa digunakan. 

 

d. Buka dan masuk kembali ke halaman admin, dengan mengklik tombol login di halaman 

www.hydroweb.id. Dan Anda akan menemukan website laman pemasaran digital Anda 

telah aktif. Klik thumbnail website Anda yang berada di bawah menu “Website Anda”. 

 

 

e. Maka Anda akan masuk ke halaman “Ringkasan”. Halaman ini berisi ringkasan data : 

Transaksi, Pendaftar, Produk, Artikel, Gambar (Gallery), dan Video. Selain itu terdapat 

pula grafik : Kapasitas Penyimpanan beserta Penggunaannya dan Statistik Pengunjung. 

http://www.hydroweb.id/
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f. Di bagian atas halaman Ringkasan dan di halaman-halaman lainnya akan muncul 

notifikasi atau pemberitahuan untuk segera menginput nomor rekening usaha yang 

dapat digunakan oleh Hydro untuk mentransfer uang dari setiap transaksi. Isilah form 

isian yang terdiri dari : Nama Bank, Nomor Rekening, Nama Penerima, dan klik tombol 

“Simpan”. 

 

 

g. Klik menu “Halaman” yang ada di bagian kiri halaman dashboard untuk melakukan 

pengisian konten setiap halaman yang telah tersedia : Profil, Artikel, FAQ, Galeri, Video, 

Kontak. 
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h. Klik menu “Komentar” yang ada di sebelah kiri halaman dahsboard untuk melakukan 

pengaturan komentar dari para pelanggan, yang telah disediakan oleh Hydro di 

beberapa halaman (Artikel, Galeri, Video, dan Kontak). Di halaman ini Anda dapat 

melakukan pengaturan dengan mengklik tombol “Tampilkan”, jika pesan komentar 

layak untuk ditampilkan, atau klik tombol “Sembunyikan” jika tidak layak untuk 

ditampilkan, atau klo tombol “Hapus” untuk menghapus pesan komentar. Cara yang 

sama bisa dilakukan untuk halaman-halaman lainnya di menu “Komentar”. 

 

 

i. Klik menu “Ecommerce” untuk melakukan pengaturan : Produk, Ulasan, Pendaftar, 

Transaksi, dan Ekspedisi. 
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j. Klik tombol “Tambah Produk” dan isilah form isian yang berkenaan dengan produk yang 

terdiri dari :  

 Data Produk : Kode Produk, Nama Produk (isi dengan format : nama generik, 

nama spesifik, nama brand, kode produk), Kategori Produk (klik tambah 

kategori jika belum tersedia), Berat Produk, Gambar Produk (ukuran 500x500 

pixels), Deskripsi Produk (keunggulan, bahan, ukuran, manfaat, berat, dll.), 

Satuan (pcs/unit), Stok (ukuran, jumlah, harga sebelum diskon/harga coret, 

harga seteleh diskon). 

 Optimasi SEO : Tag (cantumkan berbagai kata kunci yang berhubungan dengan 

produk Anda, pisahkan dengan koma), Meta Keyword (bisa disamakan dengan 

Tag), Meta Description (berikan deskripsi singkat tentang situs Anda agar lebih 

mempermudah pemahaman tentang isi situs, bagi para pencari di mesin 

pencari Google). 

 Promosikan Produk Anda : jika Anda menerapkan sistem reseller, silahkan 

centang (ceklis) di bagian “Gunakan Sistem Reseller”, dan cantumkan besaran 

persentase distributor untuk Hydro. 
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k. Klik menu “Desain” untuk mengatur :  

 Logo : Logo Header (logo perusahaan Anda dalam format jpg dengan ukuran 

160x64 px), Logo Footer (logo perusahaan Anda dalam format png atau jpd 

dengan ukuran 200x80 px), dan Favicon (logo yang akan muncul di browser 

dalam format png dengan ukuran 64x64 px). 

 Template : seperti diuraikan di poin 3.b di atas. 

 Slide : berupa banner slider (dinamis, dapat bergerak/bergeser) dalam format 

jp atau png dengan ukuran 1280x500 px).  

 

 

l. Menu “Webmail”, “Broadcast”, dan “Analitik” tersedia hanya untuk Paket Medium 

Business dan Professional Business, untuk Paket Micro Business dan Small Business 

tidak tersedia. 
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m. Menu “352 Hari” berisi informasi mengenai Paket Hydro yang bisa dipilih untuk 

berlangganan. 

 

 

n. Klik Menu “Pengaturan” untuk mengatur : Setting Website (Nama Website, Kategori, 

Meta Keyword, Meta Description, Copyright), Halaman (Beranda, Produk, Profil, Artikel, 

FAQ, Galeri, Video, Kontak), dan Rekening (Nama Bank, Nomor Rekening, Nama 

Penerima). Setelah itu klik tombol “Simpan”. 
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C. Evaluasi 

1. Sebutkan manfaat menggunakan laman pemasaran digital! 

2. Bagaimana langkah membuat akun pemasaran digital? 

3. Bagaimana langkah membuat laman pemasaran digital? 

 

Daftar Pustaka 

 

1. https://hydroweb.id/ 

2. https://syirkah.hydroweb.id/ 

3. https://webhostmu.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://hydroweb.id/
https://syirkah.hydroweb.id/
https://webhostmu.com/
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